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The First Hakka Global Contemporary And Classical Music Concert
“首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”
（方案）
亲爱的朋友，您想不想亲身领略下在2003年台湾第14届金曲奖上超越周杰伦的客家流行音乐人刘劭希的才情呢？想不想临场聆听下台湾“客家邓丽君”陈双的天籁之音呢？想不想感受下台湾摇滚歌手东东与唐铭良演唱的动感客家流行歌曲呢？想不想体会下台湾情歌王子游兆棋和台湾美声天后萧宝环演唱的凄美的爱情故事呢？另外想不想看看大陆客家音乐的蓬勃生机，现场目睹下“大陆张学友”华D和大陆十大网络红人之一“客家仙子”的风采呢？想不想追根溯源，欣赏下优美高雅的客家古典音乐呢？……“首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”诚邀你共襄盛举。

1、 前言
梅州是世界客家文化之都，也是国家级历史文化名城，艺术文化底蕴非常雄厚，文化娱乐产业也非常活跃。为了进一步促进梅州文化娱乐市场繁荣，宣传和发扬客家文化娱乐产业，并为各大企业形象提供一个展示的平台，使商业与文化结合，共同打造企业文化品牌，由梅州广东汉乐协会组织策划的“首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”将在“世界客都”梅州举行。
本次大型演唱会的方案包括市场分析、媒体策略、赞助回报条例等，为本次活动的广告宣传提供策略和实施方法。如果贵方赞同认可此方案，希望给予支持为荷！

二、市场分析
1.市场概况：
如今休闲性的精神消费逐渐成为消费市场的一个热点，消费者越来越重视精神文化的享受，成为消费的主流。
客家流行音乐作为一个新兴的消费品牌，是年轻人未来追逐的一个方向，它的市场在祖国大陆是一块未开发的处女地，发展潜力非常庞大，特别是最近几年来，客家流行音乐在主流乐坛中快速崛起，已经成为一种流行的趋势，传唱于世界各地，相信在不远的将来，客家流行音乐在华语主流乐坛及客家文艺教化功能中扮演越来越重要的角色。而客家古典音乐是中国音乐百花园的一朵奇葩，经历代演变发展而成，已有一千多年的历史，是一种非常古老高雅的音乐，2006年，它被列入首批国家级非物质文化遗产录，是全球客家人的引以为荣的文化瑰宝。
在梅州举办“首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”，是以具有深厚的历史文化底蕴和现代潮流的客家音乐来表现出梅州客家的真情和风采，体现梅州城乡“热烈、欢快、祥和、健康、和谐”的气氛，把记录着我们客家人的文化、生活、历史的客家音乐流传到世界各地去，实现梅州客家文化的革新与再创辉煌。
 “首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”也是梅州难得一见的流行音乐与古典音乐交融的大型音乐盛会，更是众多知名客家流行歌手第一次汇集在梅州的音乐会，演出节目新颖、阵容规模宏大、规模宏大，必吸引媒体的极大关注，势必会掀起“客家音乐潮”，将 “客家流行音乐”与“客家古典音乐”品牌化，走向全中国，全世界。
2.演唱会特色：
这是一次跨越海峡两岸的时空对话
这是一次促进交流与合作的时空对话

这是一次穿越传统与现代的时空对话
这是一次改写中国大陆客家音乐史的时空对话
三、演唱会主旨

“首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”首次在客家文化的重镇梅州隆重举办，将邀请政经要人、学术研究、宗亲联谊、歌舞演艺等各界精英人士参与盛会。透过这次活动，达到振兴客家文化，唤醒吾客家族群的文化自觉与传承创新的意识，树立起客家新一代奋发图强的自信形象。
台湾、海外客家与梅州故地，血脉相继、亲情绵长。全球各地的客家青年歌手的联袂演唱，谱写和谐合作的新篇章，可望为祖国的和平统一的愿景贡献绵力。
为使本次演唱会办出特色、扩大影响，本次演唱会还本着促进社会公益文化事业的发展，在演出组织方面，将进行精心的策划和编排，以达到最佳演出效果。并以“大胆创新、周密安排、谨慎操作”为原则，及权威性、娱乐性、艺术性、完整性于一体，希望在各界朋友的支持下，使本次演唱会圆满成功，共同打造客家音乐文化品牌。
四、演出地点
（1）演出场地：梅州市剑英体育馆

（2）场馆介绍：
剑英体育馆是梅州市最高档的表演场所，该馆为梅州市“九五计划”十大重点工程之一，位于新城区主干道客都新村尽端，背靠梅江河，远眺梅岭脉，场地宽阔，环境优美。
（2）场馆面积：
体育馆占地面积20000平方米，建筑面积9800平方米。

（3）观众席位：3680座
五、演出时间及售票方案
（1）演出时间：2008年5月~12月
（2）售票方案：免费索票进场观看

六、组织机构
(1)主办单位：梅州广东汉乐协会
(2)承办单位：_______________________________________（待定）
(3)协办单位：_______________________________________（待定）
(4)主要赞助企业：___________________________________（待定）

(5)其他企业或个人赞助：_____________________________（待定）

七、流行歌手简介及曲目安排
台湾歌手：
1.刘劭希：独立音乐人，词曲作家，唱片制作人，获台湾金曲奖九项提名，三项大奖。第14届金曲奖最佳专辑制作人奖（超越了周杰伦）、最佳客语演唱人奖得主；第17届金曲奖最佳客语演唱人奖得主 。
2.东东（汤运焕） ：独立音乐人，词曲作家，唱片制作人，客家卫星电视台第17频道节目主持人。获台湾金曲奖两项提名，一项大奖。第16届金曲奖最佳客语演唱人奖得主。
3.陈双  ：有“客家邓丽君”之称，获金曲奖五项大奖提名。第16届金曲奖最佳客语演唱专辑奖、最佳客语演唱新人奖  双料入围；第17届金曲奖最佳客语演唱专辑奖、最佳客语演唱人奖双项提名；第18届金曲奖最佳客语歌手奖提名。

4.唐铭良 ：独立音乐人， 词曲作家，唱片制作人。第18届金曲奖最佳客语歌手奖提名。

5.萧宝环  ：客家流行歌手，音乐教师，第17届金曲奖最佳客语演唱人奖提名。

6.游兆棋：独立音乐人，词曲作家，情歌王子，唱片制作人。第18届金曲奖最佳客语专辑奖提名。
大陆歌手：
1.华D  ： 大陆张学友，客家流行歌曲先锋，大陆地区发表第一张客家贺岁流行歌曲专辑的歌手。
2.曾辉彬 ：大陆客家新生创作歌手，曾获闽粤赣客家青年通俗歌曲大赛客家话演唱特别奖。
3.阿秋歌 ：大陆客家音乐工作者，客家童声合唱倡导人，作品界于传统与现代之间。
4.客家仙子：2007年中国十大网络红人之一，土楼文化代言人。
歌曲曲目安排：

约16首，平均每位歌手大约演唱1~2首歌曲，总时间控制在1.5小时左右。
八、古典音乐演奏团简介及曲目安排
1.演奏团简介：
梅州广东汉乐团阵容强大，乐手均由国家一级演奏员，二级演奏员及汉乐演奏专家演奏。2006年10月份该团晋京在中央音乐学院演出受到首都专家学者的肯定和好评，中央电视台音乐频道于2006年12月底一连三天在《风华国乐》栏中播出后也获得热烈回响。
2.曲目安排：

采用诗、歌、舞、音乐演奏四结合形式，用四个乐章展示客家远古、迁徒、创业、故园等方面题材，总时间控制在1.5小时左右。
九、媒体策略

    “首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会”的主题意义和规模影响，本身就具有极大的新闻性和宣传价值。为了达到更理想、更广泛的宣传效果，将在此基础上制定严密而周全的宣传计划，充分发挥各种宣传媒介的宣传力度，以实现预期目的。

  (1) 新闻发布会。在演出开始前的适当时间，召开整个演唱会的新闻发布会。在报刊、电视台、电台、网络上进行整体宣传。

  (2) 媒体跟踪报道。围绕演出活动，将组织有影响的国家、省、市媒体记者组成报道组，对整个演出活动的相关单位、人物、事件进行跟踪报道和专题采访，形成多层次、连续性、系统化的宣传攻势。

  (3)媒体广告宣传。从活动的筹备阶段开始，将在互联网及梅州地区的主要媒体大量发布消息或登播广告，做到覆盖面广、有密度、有力度，争取家喻户晓。
  (4)演出场地内外宣传。演出期间，将在演出场地内及演出场地外的繁华街道、大中小学和场地内的醒目位置，运用宣传板、条幅等方式进行宣传。树立主办单位和赞助企业的良好形象，增加美誉度和影响力。
 (5) 印刷品宣传。在活动的海报、宣传单、节目册等有关宣传品上，进行主题宣传和主办单位、赞助单位的形象宣传。

十、赞助回报条例
（一）独家赞助20万元人民币

1、企业享有独家冠名权，在各大媒体宣传中予以发布。企业为本次活动的主要协办单位。

2、演唱会中请企业领导进行现场抽奖以及颁奖，企业员工组成观众方阵举企业宣传条幅。

3、宣传海报及入场券印有企业协办平面宣传广告。

4、赠送各客家流行歌手的CD唱碟。

5、企业产品将作为奖品发送，并成为此次活动的指定用品。

6、活动现场录象将送往电视台播出。

7、舞台现场设立专项标志宣传，场内设有海报及条幅。
8、主持人口头宣布协办单位。

（二）独家赞助10万元人民币

1、企业为本次活动的主要协办单位。

2、演唱会中请企业领导进行抽奖以及颁奖，企业员工组成观众方阵举企业宣传条幅。
3、宣传海报印有企业标志。

4、赠送各客家流行歌手的CD唱碟。

5、企业产品将做为奖品发送，并成为本次活动的指定用品。

6、活动现场录象将送往电视台播出。

7、舞台现场设立专项标志宣传，场内设有海报及条幅。

8、主持人口头宣布协办单位。
（三）独家赞助5万元人民币

1、企业为本次活动的协办单位之一。

2、演唱会中请企业领导进行抽奖以及颁奖，企业员工组成观众方阵举企业宣传条幅。

3、宣传海报印有企业标志。
4、赠送各客家流行歌手的CD唱碟。
5、企业产品将做为奖品发送，并成为本次活动的指定用品。

6、活动现场录象将送往电视台播出。

7、场内设有海报及条幅。                                     

8、主持人口头宣布协办单位。
（四）其他企业或个人赞助1万元人民币

以上者留名于晚会场地的鸣谢通告和后期制作的晚会DVD专辑碟里。
首届全球客家流行、古典音乐大型演唱会
筹备委员会                           
二〇〇八年一月十四日
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